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0.001%
empieza a leer la letra pequeña

Bakos Y. et al.
“Does Anyone Read the Fine Print? Consumer 

Attention to Standard Form Contracts”
New York University, 2009



3.040 h
para leer las políticas de privacidad que has aceptado solo en los últimos 5 años

McDonald, A.M. & Cranor, L.F.. (2008). 
The cost of reading privacy policies.

I/S: A Journal of Law and Policy for the 
Information Society. 4. 540-565. 



“ACEPTO”
es la mayor mentira del siglo XXI



“VALORAMOS TU PRIVACIDAD”
seguramente sea la segunda





“The digital services we use are constantly gathering 
information about us, and the mere existence of this data makes 

us vulnerable in ways we can’t even anticipate yet”



Tech entrepreneur + AI + design

Ingeniería Informática (URJC)
Administración y Dirección de Empresas (URJC)

Experience on multiple industry Big Data and Data Visualization projects
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50k+ USERS IN 167 COUNTRIES
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TRUSTED BY

And many more
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DEMO



¿CÓMO LE ENSEÑARÍAS PRIVACIDAD A 
UNA MÁQUINA?



OPCIÓN 1:
REGLAS SIMPLES

Si tus datos son privados = bien

Si tus datos son públicos = mal



PROBLEMA 1:
¿ESO ES TODO?

No todo es blanco o negro, hay escalas de grises amplísimas.



PROBLEMA 2:
¿DE DÓNDE SACAMOS ESA INFO?

Las políticas de privacidad son la única interfaz entre servicio y usuario.



OPCIÓN 2:
QUE ALGUIEN SE LAS LEA Y SAQUE LAS REGLAS 



PROBLEMA 3:
LOS HUMANOS FALLAN Y TARDAN

Tienen sesgos subjetivos, despistes, errores y son difíciles de escalar.



IDEA:
OBTENER LO QUE TODA LA HUMANIDAD 

ENTIENDE COMO PRIVADO Y 
ENSEÑÁRSELO A UNA MÁQUINA PARA QUE 

LO HAGA AUTOMÁTICAMENTE



PROBLEMA:
¿QUÉ ES LA PRIVACIDAD?



PROBLEMA:
¿CÓMO MEDIMOS DE MANERA 

OBJETIVA PERCEPCIONES 
SUBJETIVAS? 



PROBLEMA:
¿CÓMO OBTENEMOS UN 
AGREGADO MASIVO DE 

PERCEPCIONES SUBJETIVAS? 



PROBLEMA:
¿CÓMO LE ENSEÑAMOS ESO A UNA 

MÁQUINA? 



TRES PASOS:
1. Definir lo que es privacidad y cómo medirla

2. Construir un dataset de lo que el ser humano 
considera “privacy friendly” y lo que no

3. Construir una IA que sepa leer textos y usar esos 
datos para enseñarle a diferenciar lo 

“privacy-friendly” de lo potencialmente dañino



1  ¿QUÉ ES PRIVACIDAD?



2  ¿CÓMO MEDIR ESTO A ESCALA?
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MY APPROACH: «MORALSCORE»
A data processing algorithm to transform votes into morally labelled data



3  ¿CÓMO ENSEÑARLE ESTO A UNA MÁQUINA?

INTELIGENCIA ARTIFICIALPOLÍTICAS DE 
PRIVACIDAD

DATASET 
“¿QUÉ ES BUENO?”

PREDICCIONES



“We collect information about you when you use our products 
or services. We may collect information and use it as required 
by law (for example, how we use our service and your choices 
about receiving future marketing communications from us). 

We also collect information you provide.”

100% AI-generated text.
No human input or modifications whatsoever.





We sell your data to third parties.

We don’t sell your data to third parties.

94.9%

1.6%
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¿QUÉ ES UNA IA?



¿PUEDE UNA IA SER BUENA O MALA?



Que los ordenadores piensen

Que las máquinas nos conquisten

Ordenadores “creativos”

MagiaMagia

LO QUE NO ES IA
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LA IA MÁS SENCILLA DEL MUNDO
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EL PROBLEMA ES QUE ESTAS 
MULTIPLICACIONES SE PUEDEN USAR 

PARA MUCHAS COSAS





http://www.wired.co.uk/article/chinese-government-social-credit-score-privacy-invasion









LA IA EN 2019 NO ES MÁS QUE 
MATEMÁTICAS. SOLO DEPENDE DE 
NOSOTROS CÓMO APLICARLAS.



OVERFITTING
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